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Bl Concept and Target Group

Counter vor9 is one of the leading suppliers of specialised media for
the german travel distribution market. The newsletter Counter vor9
is published daily at 9 o‘clock and reaches round about 20,000 travel
agents every day.

This free information service gives them a quick overview of relevant
news about the travel trade industry that have just appeared in
national and international media, blogs, or elsewhere on the internet.
Even before their day starts, they learn what they need to know.

Counter vor9 consists of four main sections: Sales, Destinations,
Products and Trends. The part ,Sales” reflects all matters in a travel
agency, ,Destinations® gives information what‘s new in the different
countries. ,Products” represents new products in the travel industry.
Under “Trends” you'll find pertinent news about market research,
from the digital world and useful articles about internet topics. A
separate section called “Jobs” puts your employment ads in front of
around 20,000 travel agents. Counter vor9 Weekend will be
delivered saturdays.

Subscribers Breakdown

Counter vor9 reaches some 20,000 travel agents from stationary
and online sales every day: both the staff and office managers of
travel agency chains, as well as the agencies not belonging to a
chain or an affiliation.

With the newsletter Schmetterling vor9 your have the opportunity to
reach 25,000 additional readers of the travel agency corporation
Schmetterling International. At a special combination rate you can
book your banner or text advertisement in both newsletters and reach
more than 45,000 people in travel sales.

mVvor9
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2023 200

» Top-News | 20.6 2024

» Vertrieb Reiseportale beklagen
Milhonenschaden durch FT1-Plece 3 Ziele
Tarragona in Katalonien bekommt neves
Kreuzfahetterminal 3 Produkte Altours nimmt

Best Ager ins Visier 3 Trends “Wir machten ein
Anantara-Hotel in Dectschland ersfinen”

» Tschilss Eurowings lasst HeiSksftbalion auf
Maliorca stexgen

Fir Tunesien-Reisen ist ab
Januar der Reisepass Pflicht »
Pauschalreisende aus EU-Linden koanen noch bis

zum 31. Dezember mit einem Personalausweis
nach Tunesien einreisen. Ud .. 3>

NEWSLETTER KOSTENLOS BESTELLEN

a7 mescom e Newsierter taghch lesmn 1ch erhate b knysenire et ke der Bexteun jeerzns formics medermprechen. Mere £ Mal

Adresse wird nmachielich num Versand des Newsieniers und sur ezt s mch o2 Orite setesgegebes. Duat bin h

ererytanden und akzegtere e Openschuzerkianig Soifen S Probierne bes der Arrmekcun haben, schchen Sie ana ete ene Mas
o oot de oder rufen Sie wuns ae: 06021/5630260

Ostenachuezsriiinng 3

» Vertrieb

Reiseportale
beklagen
Millionenschaden
durch FTI-Pleite

Nach der FTI-Plete lauft auf
Seite der Vertriebspartner die
Ermimiung des entstandenen
Schadens, meist in Form der
emgangenen . 3

TUI will trotz FTI-
Marktaustritt
Preise stabil halten

20 Jun 202811639 Unr »

Podcast: Wie Chat
GPT heute tickt »

20 Juni 2024 107:00 Ube

20, Juni 2024 | 1531 Ube

EXPEDITIONS-SEEREISEN 2025/26
- W3 29 33

TAGLICHE NEWS FUR DEN REISEVERTRIEB

vorQ

21 Juni 2024: ) VERTRIES TUI will trotz FTHMarieaustritt Preise stabil haiten )
ZIELE Geplanter Streik trifft Eurowings-Kunden auf Mallorca ) PRODUKTE Ausliefe
rung der Explora 5 » TRENDS

DolarSerie » TSCHOSS Fir viele CarmpingFans gehiren Sex-Toys zum Urlaub dezu

Aut unserer Website courtervord de lesen

airlines

» VERTRIEB
TUI will trotz FT1-Markiaustritt Preise stabil halten

“Die Preise bleiben voez FTi-Plete stabl, de
Anbieter in den Zielen wollen ivre Betten

Erstes Falrweg-Biro erSffnet im Sommer

Der U der Aok, ABR zu R F

weg geht voran, jedoch langsamer als geplant. Dern Ende 2023 hied 3, dass die Reisebir

roz mit nachhaitigem Konzept ‘in Kiirze” eréfinet werden, 3o die Ankiindigung. Neusr Ter-

min fir den Start des ersten gebrandeten Blros ist Ende Jul dabel handsit es sich but
Nera i <0

Bedin £/

More of our products

vorQ vor9

SCHMETTERLING
VOR




El Banner Newsletter

Formats in Prices per Combination: Prices per week
Banner formats . . '
pixel week incl. Schmetterling vor9
T @ | Leadbanner Top 600 x 120 2,500 € 3,750 €
A Corner Ad 234 x 80 1,500 € 2,250 €
VvorQ @
st Py ek s © | Fullbanner Premium Position 468 x 120 2,300 € 3,450 €
o Fullbanner (1. Category) 468 x 120 1,800 € 2,700 €
6 0 XXL Banner (1. Category) 468 x 250 2,300 € 3,450 €
fﬁf’mmmm Fullbanner (2. Category) 468 x 120 1,600 € 2,400 €
:;‘:mgmf,”mm“m“mm‘;:? XXL Banner (2. Category) 468 x 250 2,200 € 3,300 €
N N o Fullbanner (3. Category) 468 x 120 1,500 € 2,250 €
— XXL Banner (3. Category) 468 x 250 2,100 € 3,150 €
9 Leadbanner Bottom 600 x 120 1,500 € 2,250 €
All prices are exclusive of VAT.
o All banners are booked on a weekly basis.
Ad material delivery: At least three days prior to publication, jpg or gif, maximum 50 KB. Banner can be animated but
—— we do not recommend this as animations are not supported by some email programs (such as Outlook). Should it be
wceciiciznes SO animated, please put the most imported information on the first page.
e e o Contact: marinela.holtfreter@gloobi.de or caroline.prisching@gloobi.de

Cancellation: 10 working days prior to publishing date without any costs, except Leadbanner Top and Fullbanner
Premium Position



mailto:marinela.holtfreter@gloobi.de
mailto:caroline.prisching@gloobi.de

A Text Ads Newsletter

» PRODUKTE

Mit der "Phoenix Viola® barrierefrei den Fluss bereisen

Mit dem neuen Kreuzfahrschiff bietet Phoenix ab Mai behindertengerechtes Reisen an.
Mit Hilfe von Experten wurde das Schiff saniert und verfiigt nun ber 34 rollstuhigerechte

Kabinen, unter anderem mit breiten Tiiren, hol Betten, und bef;
Duschen, Crulsetricks

Biblische Reisen startet Asien-Trips im Herbst

“Durchs wilde Kurdistan® fihrt zu uralten Stétten des Islam wie die Blaue Moschee in
Tabris oder die Orte Maragheh, Sanadaj und Negel. Mit der 13-tligigen Reise
“Impressionen der Seidenstralie’ geht es im September durch Tadschikistan und
Usbekistan, "Pagoden — Kidster — Goldenes Dreieck” erkundet das Grenzgebiet zwischen
Thailand, Leos und Myanmer. Counter vor®

ANZEIGE
DRV- i — Die Weiterbild fr Touristiker

Sle sind auf der Suche nach Verkaufs- und
Vertri i speziell fir Reisebi
und Reiseveranstalter? Sie brauchen

i Zum neuen

Reiserecht und zum Datenschutz?
DIE REISEWIRTSCHAFT Buchen Sie jetzt unter: www.dryv-seminare. de

Lufthansa fliegt ab Mai Rostock - Milnchen

Nach der Insolvenz von Fly BMI ibernimmt Lufthansa die Flige selbst. AuBer samstags,
verkehrt zweimal téglich eine Maschine, am Sonntag einmal. Im Einsatz ist ein Reglonaljet
der Cityline. Airliners

Wettbewerbszentrale riffelt Google und Vergleichsportale

Die Zentrale zur Bekampfung unlas bs prangert bei Check24 und Verivox
irrefihrende Pr an, im Fall bei Mobilfi trigen. Der
Suchmaschinen-Gigant Google steht nicht nur in der Kritik, sondern wird verklagt, we-
gen der Hotelkategorisierung mit eigenen Stemen., Auch dies sef filir den Verbraucher
nicht zu durchschauen. Cruisetricks

ANZEIGE
Mit diesen 5 Tipps verwandeln Sie Ihre Giste in Fans

Sie mochten bei thren Gasten die Nummer eins werden? Dann missen Sie jetzt dafir sor-
gen, dass lhre Géstekommunikation in Bestform ist. Was Sie dafiir tun miissen und wel-
che Strukturen dafiir nGtig sind, erfahren Sie hier: Cruisatricks

Holidaycheck nimmt sich Bewertungsbetriiger vor

Nach der Abmahnung von Hotels, die nachweisli a Bewertungen eii

klagt Holidaycheck nun gegen ein Unternehmen, das positive Reviews verkauft: Fivestar
Marketing. Nur so kdnne man ,fir den Urlauber eintreten sowie den Initiatoren und de-
ren unlauteren Methoden das Handwerk legen". Crusetricks

Prices Prices Acquisition with Acquisition with

Text ad fomats per day per week Schmetterling vor9 Schmetterling vor9
Prices per day Prices per week

Text Ad with Logo

280 characters, including link
and slogan, plus a logo
(picture 300 px width)

500 € 2,000 € 750 € 3,000 €

Text Ad without Logo
max. 350 characters, 400 € 1,600 € 600 € 2,400 €
including link and slogan

All prices are exclusive of VAT.

Ad material delivery: Text, link and logo (jpg) must be delivered and approved by 2 p.m. on the day before
publication (for Monday publication, that means on the preceding Friday).

Contact: marinela.holtfreter@gloobi.de or caroline.prisching@gloobi.de

Cancellation: 10 working days prior to publishing date without any costs.

Note: The newsletters are displayed in responsive design. The presentation of the ads depends on
the devices. The screenshot for approval is only for the correctness of the text.
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H Banner Website

ﬂo Banner formats Formats in pixel pggg \gsrbiviézk
== VORO
i v e | ang o Leadbanner Top 600 x 120 1,500 €
T,,:':;;;:":,::W:w 9 Fullbanner Premium Position 468 x 120 1,400 €
hitm"m::“}:’:”mm © | Fullbanner (1. Category) 468 x 120 1,000 €
o XXL Banner (1. Category) 468 x 250 1,400 €
Iih b e é @ Fullbanner (2. Category) 468 x 120 800 €
XXL Banner (2. Category) 468 x 250 1,300 €
E_:;'m"m D‘v Fullbanner (3. Category) 468 x 120 800 €
T w;j::% XXL Banner (3. Category) 468 x 250 1,200 €

All prices are exclusive of VAT.

o + 9 The banner appears on all pages of the Website

Extraprovision for “Traffics optimiert die TS5 liefert Reiseburoa
Diamir-
Kleingruppenreisen

9 + o The full banner and XXL banner appear on the homepage and on all websites of the
booked category

Counter vor9 brings your advertising online and reaches an average of 40,000 page
impressions per month. In addition, Counter vor9 is in Google News.




I Text Ads Website

= VORQ

» Vertrieb

RENES)
DEOTIPPS

Vorlage Renés Videotipp
»

Vtours zahlt
Provisionen vorzeitig
aus

U dem Vrtrieb im Zuge der Cook-Pleite
unter die Arme 2u greifen, kiindigt der
Veranstaite an, Mitte Oktober eine
Sonderprovisionszahlung flr alie
SBuchungen mit Abreise bis zum 31
Dezember zu leisten. “Wir kiianen nicht
sinfach zusehen, wie zahireiche
Reiseblros aufgrund der verschiedenen
Pleten in diesem Jahr existenziell am
Abgrund stehen; sagt Viours-
Geschaftsfuhrer Achim Schneider.

» Counter vorg

0 lsner 3101730 e

ﬂ‘vm‘mu;ulnmwcx:n:ﬂmlclmonmtlmﬂmslmﬁsslwmumnlmns Qnu

Blue Star | HELLENIC
Ferries: | SEAWAYS

Inselhiipfen in 0

Griechenland

Die modernen Schiffe der Blue Star Ferries
und Hellenic Seaways bringen ihre Kunden
komfortabel zu den spetakidiren &

einzigartgen griechischen Insein. Erfahren

VUSR-Petition: Staat soll
fehlende Cook
Kundengelder zahlen »

NEWSLETTER BESTELLEN I
ﬁ VERTRIES | THEMENWOCHE ~ | ZIELE | PRODUKTE | TRENDS | TSCHUSS | WEEKEND | JOBS Q na
» Vertrieb
Vtours zahlt Provisionen Fairness first bei
vorzeitig aus Wikinger Reisen!

Text ad formats

Text Ad with Logo

Prices per day

COUNTER

VOR

Prices per week

280 characters, including link and 300 € 1,200 €
slogan, plus a logo (picture 300 px width)

Text Ad without Logo

max. 350 characters, 250 € 1,000 €

including link and slogan

All prices are exclusive of VAT.

The following categories are bookable:

* Sales

* Destinations
¢ Products

e Trends

With the attentive text ads on the website of Counter vor9 you stand out. The text
ads appear on the homepage and on all web pages of the booked category.




Combination Newsletter & Website

Banner formats

Formats in
pixel

Prices per
week

Newsletter + website

Text ad formats prices per day

Newsletter + website
prices per week

All prices are exclusive of VAT.

The following categories are bookable:

Sales
Destinations
Products
Trends

Leadbanner Top 600 x 120 3,750 € Text Ad with Logo
280 characters, including link
Fullbanner Premium Position 468 x 120 3,450 € and slogan, plus a logo e S
(picture 300 px width)
Fullbanner (1. Category) 468 x 120 2,700 €
XXL Banner (1. Category) 468 x 250 3,450 € Text Ad without Logo
max. 350 characters, 600 € 2,400 €
Fullbanner (2. Category) 468 x 120 2,400 € including link and slogan
XXL Banner (2. Category) 468 x 250 3,300 €
All prices are exclusive of VAT.
Fullbanner (3. Category) 468 x 120 2,250 €
XXL Banner (3. Category) 468 x 250 3,150 €




! Job Ads Newsletter & Website

» JOBS

Sie suchen Mitarbeiter?

Der Stellenmarkt von Counter vor9 hilft! Heute geschaltet, morgen bei 20.000 Fachkriiften
im Reisevertrieb in der Mail. Counter vor9

Fir unser Team in Lohmar suchen wir ausgebildete
Tourismuskaufleute (w/m) in Vollzeit. Du hast bereits
Erfahrung in der Tourismusbranche und suchst nach einem
Job, in dem Du Dich voll entfalten und Deine Stérken und
Interessen einbringen kannst? Dann bewirb Dich jetzt als
Tourismuskauffrau/-mann Touristik in unserem Reisebiiro!

Lufthansa City Center
Relseblro Schwambom

...... (m/w/d) in
Bremen gesucht. Teilzeit moglich. Serviceorientierte
% 4 Kundenberatung. Verkauf aller Reiseprodukte. Profil: tour.
‘\’QOF'.‘R!t i gepragte Produkt-/Zi i i
sicherer Umgang mit Buchungssystemen, Spall am
Umgang mit Kunden. Wir freuen uns auf Ihre Bewerbung

fiir unser
sowie fiir die Geschiiftsfilhrung. Unterstiitzung im Bereich
1t, Termind g

Leistungstréigern in Bezug auf Kontingentverwaltung. Profil:
tour. Ausbildung, gutes Englisch, kundenorientiertes
Verkaufsverhalten, Kreativitét. Info

Vacation at Sea

Crulse lists (m/w/d) / h

Mitarbeiter(in) Geschiiftsreisen, K5In.L.CC Reisebiro Frenzen
'YOUNG CAREER - Key Account Manager Europe. |irepid
Mitarbeiter Touristik m/w, Linz/Rhein. FIRST Reisebiro

Vollbluttouristiker/in in Vollzeit, LCC Hanstedt

fleute F & Touri fleute (m/w/d), Frankfurt a.M. First

BT TRAVELart
Reiseverkehrskaufleute (m/w/d), Jena Relseland

Tourismuskaufmann (m/w/d) fiir unser Reservierungsteam, Hamburg. Hapag-Lloyd

Cruises

Travel I Sales (m/w), Raum Frankfurt. REED & MACKAY

Vvor9

Discounts

Prices per ad

Job Advertisement with logo, 380 €
280 characters including link to
website or PDF, plus Logo/image
300 px width,

We grant a combination discount if there is a As of 5 Job Advertisments
simultaneous placement in two newsletters 15%
e.g. Counter vor9 and Reise vor9

Job Advertisement without 330 € As of 10 Job Advertisments
logo approx. 350 characters, We grant a combination discount if there is a 20%

. . . . simultaneous placement in two newsletters
including link to website or PDF e.g. Counter vor9 and Reise vor9

All prices are exclusive of VAT. We do not grant agency commission to employment ads.

Counter vor9 puts your employment ad in front of more than 20,000 travel agents: in a separate section
called “Jobs” surrounded by articles. All we need is a link to where you have placed your ad on your own
website, or alternatively a PDF that we upload and publish a link to.

Employment advertisements are published in full length in two consecutive editions of the newsletter
and — if booked — with a logo. In the following six issues as one-liners without logo — so together
eight days. On the website of Counter vor9 the job advertisement appears four weeks.

Ad material delivery and approval: Employment text ads have to be approved for release latest at 10 a.m.
prior to publication date, if not, we reserve us the right to postpone the publication to the following day.

Contact: marinela.holtfreter@gloobi.de or caroline.prisching@gloobi.de

Note: The newsletter are displayed in responsive design. The presentation of the ads depends on the de-
vices. The screenshot for approval is only for the correctness of the text.
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Bl Themed Weeks or Advertorial

Themed Weeks Advertorial

Presentation in the newsletter: Presentation landing page on the website: Landing page on the website:
e You have more to say than . VOR ) ———
BENTOUR [ what fits in an ad? Then an R e e aRE
VORg e advertorial on the Counter - Madeira bietet sicher-sonnigen
. . . o Wintergenuss auch jetzt
vor9 website is the right i

22 August 2019 VERTRITE 4 Yowbooking stelt Deschift Ende Oktober ein E.
AV Ve e seatnsan ol Tt 4t e, L gl format for you. =
Memmingen schliefit m September » FRODUKTE Uber 100 neue TUHAundsessen fur .

mte ot Text ads in the Counter vor9

= newsletter generate interest

and link to your advertorial.

» THEMENWOCHE TAHITI

Was die Reiseveranstalter auf Tahiti zu bieten haben

et sis 80 destsche Reeveranstaner
orgammeren Aemsen zu den Insedn von Tahiti
Dertour und FT1 haben die Nase varn Wer
eher suagelaliene Aeisennache seimer -
Kunden erfulen soll oder Lass suche, findet < -
bes eem Sperataten eine grolle Auswahl

Please get in contact, we
inform you about details and
prices.

Alr Tabits Nt Aut Tach#inlung
Duftender mit Haen und
Batschatter der Rochen »

Méridien betreibt
Le o Sodsee »

Die Tier- und Phlanzenwet im der Lagune von
flors Bora ist emplindich wnd mitunter
wesden Meeresschikdhoten durch Soote,
Wassersportier sber auch durch natariche.
Fesrwde verlotet. Dann kimmert sich das
Eoolagical Center des Le Méridien Bora Bora
[ conum. doss sie wieder gemund werden.
Crommswamg  Couster v

Teaser in the newsletter

et
Madeira bietet siches-sonnigen Wintergenuss auch jetzt

MNur wer Flugstunden von Deutachlznd
entfernt, peofitiert Madetra nend ume Jabr von
miderm Kima snd visken Sonnenstunden
Gerade N7 3ind Ao partugiesische Inie
und e eine Schwester Porto Sano 50
attraktiy wie rée. denn sie snd eires der
wenigen Urlaubsziele, fur die es keire
Rersewamung gbt. Conter ard

Was Tahitianer unter authentischen Ausfliigen verstehen Schiwars Forlon Wias @io
sind eim blesbendes e Mesveveransialtes
Souvenis wees Tahith wUt Twhitl 20 bisten
» e haden »

B &

A Themed Week on Counter vor9 focuses on your destination or product and
draws the attention of the our readers. For a whole week from Monday to Friday,
articles about your destination or product appear daily and form the ideal ‘
environment for your advertisement. A competition creates incentives for the -

readers to deal with your destination or product. Please get in contact, we inform evﬁ(cd@h See *‘
you about details and prices. ~ madeira

Teiva Tiapo) (Foto) iefit maf Gen ersten Bick
#in bisschen bedrohlich aus. Aufgerente

8 Zahoe um den Hals, Irokesenfrisur nackier
titomserter OberkOrper Pabmenblities um
Beine Doch er Sichelt und speicht
einwandireies Engiach, den Teiva ist
Toursten Ousde wuf Tahil Coueiles




Efl Discounts and Agency Commission

0 « VERTRIEB | ZIELE | PRODUKTE | TRENDS | TSCHOSS | THEMENWOCHEN - | WEEKEND | JOBS | ITB | ITE !!nrmm";s’"" T
i
as of 2,500 Euro 3% s 20 st 202

» Top-News | 20.6 2024

TAGLICHE NEWS FUR DEN REISEVERTRIEB

as of 10,000 Euro 5% o i il ik

Milbonenschaden durch FTI-Plede » Ziele

Tarragona in Katalonien bekommt neves

Kreuzfahrtterminal 3 Produkte Alkours mmmt
as of 20,000 Euro 10% o e VORg

Anantara-Hotel in Deutschland eroffnen’

» Tschilss Eurowings lasst HeiBluftbalion auf

= Maloros steigen i ™ FTHMaricaustriet Preise
as of 30,000 Euro 15% Flr Tunesien-Refsen ist ab o A e AT
Januar der Reisepass Pflicht » X rung der Explera » TRENDS

= = PR ARS DolarSerie ) TSCHOSS Fir viele Carmping Fans gehiiren Sex Toys zum Urlaub dezu

as of 40,000 Euro 20% B e e s

nach Tunesien einreisen. Ud _ 3>

e userer Website o Tag

NEWSLETTER KOSTENLOS BESTELLEN

As of a certain turnover (within 1 year), benefit from our e o i e e e e e
discounts. R e s

We grant 15% agency commission when placed through a

recognized advertising agency. The prices quoted do not il
include the statutory value-added tax (VAT).

» Vertrieb » VERTRIEB
TUI will trotz FT1-Markiaustritt Preise stabil halten
“Die Preise bieiben voez FTH-Pleite stabl, de.

::.klsl:;::&le Ackieerin den Zilen wellen e Beten
From an agreed sales volume with a one-year term, we grant Millionenschaden oo s ot b T D

durch FTI-Pleite
sei groll, chwoh viele Player versuchten, sich
4 ein "Saiick vorn Kuchen zu sichem. Counter

discounts after the next season. It does not matter in which e -
newsletter or on which \_Nebsite th_e advertising material i TUL wil trotz FTI- T —— o
appears. Excluded are job advertisements. o [ . romie————
20 s 202211639 U » sl weg gehe voran jedoch langsamer als geplant. Dern Ende 2023 e ex, dass e Reisebi>
i ;mm.b:t'nm'w:h\skwdw:&cfa
If the pre-agreed sales volume is exceeded within the year, we - G e

grant higher discounts in the form of our incremental discount
scale.




Contact

COUNTER

VOR

Geschéftsleitung

Thomas Hartung, Britta Linke, Pascal Briickmann
Gloobi.de GmbH & Co. KG, Hauptstr. 28, 63773 Goldbach

Caroline Prisching

Michael Kérner

Marinela Holtfreter

Nina Gehlen

Cordula Dependahl

Oliver Pawelzik

Markus Gruber

Advertising Sale

Employment ads:

Marinela Holtfreter, marinela.holtfreter@gloobi.de
Caroline Prisching, caroline.prisching@agloobi.de
Tel. +49 6021/58 30 289

Banner and Text Ads:

Office Hamburg

Michael Korner, Advertising Management

Firestarter Media Solutions GmbH

Michael Kérner, michael.koerner@firestarter-media.de
Cordula Dependahl, cordula.dependahl@firestarter-media.de
Markus Gruber, markus.gruber@firestarter-media.de

Tel. +49 40/32 50 74 570

Office Berlin
Nina Gehlen, nina.gehlen@firestarter-media.de
Tel +49 175/24 93 180

Office Wiesbaden
Oliver Pawelzik, oliver.pawelzik@firestarter-media.de
Tel +49 176/62 65 55 29

Editorial Department

E-Mail: redaktion@gloobi.de
Thomas Hartung, chief editor
Christian Schmicke, chief editor

Publisher
Thomas Hartung und Thomas C. Wilde
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