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Concept and Target Group

Counter vor9 is one of the leading suppliers of specialised media for the german mVorg

travel distribution market. The newsletter Counter vor9 is published daily at 9 - g
o‘clock and reaches round about 20,500 travel agents every day. This free saista
information service gives them a quick overview of relevant news about the travel

TAGLICHE NEWS FUR DEN REISEVERTRIEB

trade industry that have just appeared in national and international media, blogs, VORg
or elsewhere on the internet. Even before their day starts, they learn what they U et b P A A
FUr Tunesien-Reisen ist ab LELE Geplaster » PRODUKTE Aushiefe-

need to know. Januar der Reisepass Pflicht » — 9 der Exporal verzBgen sich ) TRENDS

dokurSerie ) TSCHOSS

Counter vor9 consists of four main sections: Sales, Destinations, Products and
Trends. The part ,Sales” reflects all matters in a travel agency, ,Destinations®
gives information what's new in the different countries. ,Products” represents new
products in the travel industry. Under “Trends” you'll find pertinent news about
market research, from the digital world and useful articles about internet topics. A
separate section called “Jobs” puts your employment ads in front of

around 20,500 travel agents. Counter vor9 Weekend will be delivered

» Vertrieb » VERTRIEB
TUT will trotz FT1-Markiaustritt Preise stabil halten

i “Die Prese bisiben voez FT1-Pleite de
saturdays. sl ’ Pl
Millionenschaden > (Fons). Devtschiand-Chef der TUL Die Nach-
durch FTI-Pleite = ot g e T4
H H H A ::: dor :::‘:f:::‘;«' 4 mMmm 2u siche. Coumer
The Countgr \_/or9 website achieves more than 40,000 page impressions per et i i ] s viecu =
month and is listed as a news source in Google News. bz Prise b hatn [ T homeetiokt » Siia rtrmes SUR sl tn Somnt
20 Jomi 202411639 U » L P als dass e Rmsebis
20 Jurs 2024 1531 Ubr. ittt B Ende Juk, : M-:’
Subscribers Breakdown
Counter vor9 reaches some 20,500 travel agents from More of our products
stationary and online sales every day: both the staff and key figures*: total SCHMETTERLING
office managers of travel agency chains, as well as the www.countervor9.de 12 months

VOR

agencies not belonging to a chain or an affiliation.

user actions 1,600,660 | 133,388 | 30,782 VGR 9
With the newsletter Schmetterling vor9 your have the

opportunity to reach 24,000 additional readers of the travel page views 522,358 435530 | 10,045 VOR

agency corporation Schmetterling International. At a special
visitors 221,781 18,482 4,265 V@Rg

advertisement in both newsletters and reach more than

combination rate you can book your banner or text
44,000 people in travel sales. *Source: Google Analytics, time period Sep. 1, 2024 to Aug.31.2025


http://www.countervor9.de/

Banner Newsletter V®R9

Formats in Prices per week | Combination: Prices per week

vorQ

25. September 2025: ) VERTRIEB Geschiiftsfihrer der Alttours Reisecenter geht von
Bord » ZIELE Probleme am BER dauem wohi noch Tage an % CONDOR & MADEIRA
Madeira ist viel mehr als nur ein Wanderparadies % PRODUKTE Celebrity River Cruises
schaltet Premierensaison 2027 frei ) TRENDS Lufthansa priift Inlandsnetz und investiert
in Premium » TSCHUSS Schweden-Urlaub auf Rezept

e

» VERTRIER

Powertage gehen in dic nachste Runde

- o Amercps, A Ross, Beetou,
Chamdleon, NCL und Ofimar beneits zum rwolften Maf statt. Los gett es mit dem
Powenag sl dor ‘A Rosa Ma” (Donau) vom 6. bis 7. November, inkluaive einer
Ubemechtung. Courter vory

DIE WELT STECKT

vtours ¥/

Dertour Deluxe wird zur Reisebiiromarke
“Minfag nur noch i Retsebin snd icht medr oskne tuchbar
s, kindigne Nis Casimie, Later Kty Account ven DER Tourank, an Zudem soll &3 in
S for Dertowr Schukingen fir
Redsebiros. Tourati Al

anzelGe

FAM-TASTISCH

MiT DIAMiR AUF EXPi-TOUR? WWW.DIAMiR.ORG >y

» _ UND TSCHOSS

Doppelt dumm
Ein Penner und e Paparazo - mit 0 Yen
ene Cochpit Crew von Ching Alrines keben Der eine. seines Zeichens Flugkapdn hiek im

Cackpit einee Bowing 747 sin Nickerchn, und 2w wilbrmed des Fliges. Oer anderm, seis
Ceplot, oeog: fémse tha, FOr e i
W it 03 - wie, Jo—

Versicherungs-

| vergleich.

SELLCIA LI pixel incl. Schmetterling vor9
Leadbanner Top 1 600 x 120 2,600 € 3,900 €
Corner Ad e 234 x 80 1,500 € 2,250 €
Fullbanner Premium Position e 468 x 120 2,500 € 3,750 €
Fullbanner (1. Category) o 468 x 120 2,000 € 3,000 €
XXL Banner (1. Category) e 468 x 250 2,500 € 3,750 €
Fullbanner (2. Category) 468 x 120 1,800 € 2,700 €
XXL Banner (2. Category) 468 x 250 2,400 € 3,600 €
Fullbanner (3. Category) 468 x 120 1,600 € 2,400 €
XXL Banner (3. Category) 468 x 250 2,200 € 3,300 €
Leadbanner Bottom 6 600 x 120 1,500 € 2,250 €

All prices are exclusive of VAT.

All banners are booked on a weekly basis. With Counter vor9 you reach around 20,500 readers, with Schmetterling vor9 a
total of around 44,000.

Data delivery: Banners must be submitted as physical files (jpg/gif) with a file size of approx. 300 kB three business days
prior to publication. We recommend static banners, as animated banners are not supported by all email programs.

Contact: marinela.holtfreter@gloobi.de or caroline.prisching@gloobi.de

Cancellation/rebooking: 10 working days prior to publishing date without any costs, except Leadbanner Top and
Fullbanner Premium Position. Rebooking is free of charge up to five business days prior to publication.

Reporting: If you require daily reporting, please send us a tracking link that you can use to track your clicks yourself.
Otherwise, we will provide a report with the cumulative performance data at the end of the month after the campaign has
ended. For campaigns lasting several months, we will provide interim reports at the end of each month.


mailto:marinela.holtfreter@gloobi.de
mailto:caroline.prisching@gloobi.de

Text Ads Newsletter

» PRODUKTE

Mit der "Phoenix Viola® barrierefrei den Fluss bereisen

Mit dem neuen Kreuzfahrschiff bietet Phoenix ab Mai behindertengerechtes Reisen an.
Mit Hilfe won Experten wurde des Schiff saniert und verflgt nun Ober 34 rollstuhlgerechte

Kabinen, unter anderem mit breiten Tiiren, hihanverstellbaren Batten, und befahrbaran
Duschen, Crulsetricks

Biblische Reisen startet Asien-Trips im Herbst

“Durchs wilde Kurdistan™ fihrt zu uralten Stétten des Islam wie die Blaue Moschee in
Tabris ader die Orte Maragheh, Sanadaj und Negel. Mit der 13-tlgigen Reise
“Impressionen der Seidenstralie” geht es im September durch Tadschikistan und
Usbekistan, "‘Pagoden - Kioster - Goldenes Dreieck” erkundet das Grenzgebiet zwischen
Thailand, Leos und Myanmar. Counter vord

ANZEIGE
DRV-Seminare — Die Weiterbildungen fiir Touristiker

D‘v Sle sind auf der Suche nach Verkaufs- und

Vertriebsseminare speziell fir Reisebdros
DIE REISEWIRTSCHAFT

und Relseveranstalier? Sie brauchen a

Fachwissen zum neuen Stevemecht,
Reiserecht und zum Datenschutz?
Buchen Sie jetzt unter: wwa.dre-seminare.de

Lufthansa fliegt ab Mai Rostock - Milnchen

Nach der Insolvenz von Fly BMI dbernimmt Lufthansa die Flige selbst. Aulier samstags,
verkehrt zweimal tiglich eine Masching, am Sonntag einmal, Im Einsetz st ein Reglonaljet
der Cityline. Aidiners

Woettbewerbszentrale riiffelt Google und Vergleichsportale

Die Zentrale zur g unlauteren W prangert bei Check24 und Verivox
irrefUhrende Produktinformationen &n, im konkreten Fall bel Mobilfunkvertrigen. Der
Suchmaschinen- Gigant Google steht nicht nur in der Kritik, sondern wird verklagt, we-
gen der Hotelkategorisierung mit eigenen Stermen. Auch dies sel flr den Verbraucher
nicht zu durchschauen. Crulsetricks

ANZEIGE

Mit diesen 5 Tipps verwandeln Sie lhre Giste in Fans

Sie mbchten bei Ihren Gisten die Nummer eins werden? Dann miissen Sie jetzt dafiir sor-
gen, dass Ihre GEstekommunikation in Bestform ist. Was Sie daflir tun milssen und wel-
che Strukturen dafiir ndtig sind, erfahren Sie hier: Cru :

Holidaycheck nimmt sich Bewertungsbetriiger vor

Hach der Abmahnung von Hotels, die nachweislich gefalschte Bewertungen einkauften,
klagt Holidaycheck nun gegen ein Untermehmen, das positive Reviews verkauft: Fivestar
Marketing. Nur so kinne man .fir den Urlauber eintreten sowie den Initiatoren und de-
ren unlauteren Methoden das Handwerk legen®. Cruisetricks

vor9

Per week Counter vor9
and Schmetterling vor9

per day

per week
Counter vor9

per day Counter vor9 and

Text ad fomats Schmetterling vor9

Counter vor9

Text Ad with Logo
280 characters, including link

550 € 2,250 € 990 € 3,500 €
and slogan, plus a logo
(picture 300 px width)
Text Ad without Logo e
max. 350 characters, 450 € 1,800 € 810 € 2,900 €

including link and slogan

All prices are exclusive of VAT.

Text ads can be booked on a daily basis. With Counter vor9 you can reach around 20,500 readers, with
Schmetterling vor9 a total of around 44,000.

Ad material delivery: Text, link and logo (jpg) must be delivered and approved by 2 p.m. on the day before
publication (for Monday publication, that means on the preceding Friday).

Contact: marinela.holtfreter@gloobi.de or caroline.prisching@gloobi.de

Cancellation: 10 working days prior to publishing date without any costs.
Rebooking: Possible free of charge up to five working days before publication.

Note: The newsletters are displayed in responsive design. The presentation of the ads depends on
the devices. The screenshot for approval is only for the correctness of the text.

Reporting: If you require daily reporting, please send us a tracking link that you can use to track your clicks
yourself. Otherwise, we will provide a report with the cumulative performance data at the end of the month after
the campaign has ended. For campaigns lasting several months, we will provide interim reports at the end of each
month



mailto:marinela.holtfreter@gloobi.de
mailto:caroline.prisching@gloobi.de

Banner Website VQRQ

a Banner formats Formats in pixel Prices per week
== VORQ Leadbanner Top a 600 x 120 1,500 €
# VERTREB | ZIFLE | PRODURTE | TRENDS | TSCHUSS | WEEKEND | JOBS ano
Fullbanner Premium Position e 468 x 120 1,400 €
» v““w,h Stimrurg In den Reysebdros Meh sich
B e o Fullbanner (appears on the homepage and in the Vertrieb section) a 468 x 120 1,000 €
XXL Banner (appears on the homepage and in the Vertrieb section) ° 468 x 250 1,400 €
W oo [ peweLTsreckr Fullbanner (appears on the homepage and in the Ziele section) 468 x 120 800 €
buchen /|
Vtours ¥
= XXL Banner (appears on the homepage and in the Ziele section) 468 x 250 1,300 €
. e - Fullbanner (appears on the homepage and in the Produkte section) 468 x 120 800 €
Reisebliros bellt sich aaf Reisebiirorenditen unter
ST XXL Banner (appears on the homepage and in the Destination section) 468 x 250 1,200 €
Weiterbildungen fir

Tourkstiker

All prices are exclusive of VAT.

All banners are booked on a weekly basis. You will only receive click statistics for a banner if you provide us with

B Be e swer 5

S— O a tracking link.

Sstmgrsiten etk oo ki Data delivery: Banners must be submitted as physical files (jpg/qgif) with a file size of approx. 300 kB three
Kieingruppenreisan business days prior to publication. We recommend static banners, as animated banners are not supported by all
email programs.

Contact: marinela.holtfreter@daloobi.de or caroline.prisching@gloobi.de

Cancellation/rebooking: Cancellation is free of charge up to ten business days prior to publication. Lead
banners and premium banners can only be booked on a fixed basis and therefore cannot be canceled.
Rebooking is free of charge up to five business days prior to publication.


mailto:marinela.holtfreter@gloobi.de
mailto:caroline.prisching@gloobi.de

C NTEI
- \a e ¢
Il Text Ads Website VOR
» Vertrieb
Text ads, bookable in the Vertrieb, Ziele, Prices per day Prices per week
[wie[L[c[o[m]E] Produkte and Trends sections
forum-reisesicherheit.de
Text Ad with Logo 0
. . . 280 characters, including link and slogan, 300 € 1,200 €
Wie Best Reisen Vistara bekommt | | e 300 idth
Verbrauchern die neuen Iata-Code » Jeder, wie er will plus alogo (pIC ureé px wi )
::]:llz‘;.lel;lxillsle » 22. Oktober 2024 | 07:00 Uhr Bei NEL® miissen unsere Géste nicht
ST ———— e e
b e e e Text Ad without Logo
i max. 350 characters, 250 € 1,000 €

including link and slogan

All prices are exclusive of VAT.

» Vertrieb ke fi e o
1gu o
y g total 12 months @ per month @ per week
. ) . www.countervor9.de

Leitfaden: Effizient

heizen und kiihlen

im Hotel user actions 1,600,660 133,388 30,782

Dieser kostenlose Leitfaden liefert dir die

wichtigsten Grundlagen zum

energieeffizienten Heizen und Kiihlen in .

Hotels IMﬁ prakischen Erl:la:mqen, page views 522,358 43,530 1 0;045
Wie Best Reisen Vistara bekommt ﬁ:ﬁ;ﬂ:";;‘.’;;i::;mrm nilf gie
Verbrauchern die neuen Iata-Code » Siiein o e e
PaUS..Chalre.lse 22. Oktober 2024 | 07:00 Uhr ViSitors 221 ’781 1 8’482 4’265
erklaren will » e
22. Oktober 2024 | 11:35 Uhr

*Source: Google Analytics, time period Sep. 1, 2024 to Aug. 31, 2025

Important: You will only receive click statistics for a text ad if you provide us with a tracking link.



Combination Newsletter & Website V®R9

Newsletter & website = Newsletter & website

F i Pri
Banner formats or:;:;ls i ":;self =t Text ad formats Prices per day Prices per week
Leadbanner Top 600 x 120 3,750 € Text Ad with Logo
280 characters, including
Fullbanner Premium Position 468 x 120 3,450 € link and slogan, plus a logo 750 € 3,000 €
(picture 300 px width)
Fullbanner (1. Category) 468 x 120 2,700 €
XXL Banner (1. Category) 468 x 250 3,450 € Text Ad without LOgO
max. 350 characters, 600 € 2,400 €
Fullbanner (2. Category) 468 x 120 2,400 € including link and slogan
XXL Banner (2. Category) 468 x 250 3,300 €
All prices are exclusive of VAT.
Fullbanner (3. Category) 468 x 120 2,250 €
XXL Banner (3. Category) 468 x 250 3,150 € The text ads appear in the newsletter and on the homepage, as well as on all
websites in the booked section. The following sections are available for
All prices are exclusive of VAT. booking:
All banners are booked on a weekly basis. )
* Vertrieb
Data delivery: Banners must be submitted as physical files (jpg/gif) with a file + Ziele
size of approx. 300 kB three business days prior to publication. We * Produkte
recommend static banners, as animated banners are not supported by all + Trends

email programs.

Contact: marinela.holtfreter@dloobi.de or caroline.prisching@gloobi.de

Cancellation/rebooking: Cancellation is free of charge up to ten business
days prior to publication. Lead banners and premium banners can only be
booked on a fixed basis and therefore cannot be canceled. Rebooking is free
of charge up to five business days prior to publication.


mailto:marinela.holtfreter@gloobi.de
mailto:caroline.prisching@gloobi.de

! Job Ads Newsletter & Website

» JOBS

Sie suchen Mitarbeiter?

Der Stellenmarkt von Counter vor9 hilft! Heute geschaltet, morgen bei 20.000 Fachkriiften
im Reisevertrieb in der Mail. Counter vor9

Fir unser Team in Lohmar suchen wir ausgebildete
Tourismuskaufleute (w/m) in Vollzeit. Du hast bereits
m s‘i’?w‘iﬁ.“:m Erfahrung in der Tourismusbranche und suchst nach einem
Job, in dem Du Dich voll entfalten und Deine Stérken und
Interessen einbringen kannst? Dann bewirb Dich jetzt als
Tourismuskauffrau/-mann Touristik in unserem Reisebiro!

/ mann (m/w/d) in
Bremen gesucht. Teilzeit moglich. Serviceorientierte
@ 4 Kundenberatung. Verkauf aller Reiseprodukte. Profil: tour.
’\’\COFkR't i gepragte Produkt-/Zielgebi isse,
sicherer Umgang mit Buchungssystemen, Spall am
Umgang mit Kunden. Wir freuen uns auf lhre Bewerbung

fiir unser
sowie fiir die Geschiiftsfilhrung. Unterstiitzung im Bereich
roduktmanagement, Termini g
Leistungstrégern in Bezug auf Kontingentverwaltung. Profil:
tour. Ausbildung, gutes Englisch, kundenorientiertes
Verkaufsverhalten, Kreativitdt. Info

Vacation at Sea

Cruise lists (m/w/d) h

Geschiift , K6In.LCC Reisebiiro Frenzen
YOUNG CAREER - Key Account Manager Europe. |irepid
Mitarbeiter Touristik m/w, Linz/Rhein. FIRST Reisebiro

Vollbluttouristiker/in in Vollzeit, LCC Hanstedt

fleute F & Touri fleute (m/w/d), Frankfurt a.M. First

BT TRAVELart
Reiseverkehrskaufleute (m/w/d), Jena.Relseland

Tourismuskaufmann (m/w/d) fiir unser Reservierungsteam, Hamburg. Hapag-Lloyd

Cruises

Travel | Sales (m/w), Raum Frankfurt. REED & MACKAY

Vvor9

Discounts

Prices per ad

Job Advertisement with logo, 420 €
280 characters including link to
website or PDF, plus Logo/image

We grant a combination discount if there is a As of 5 Job Advertisments
simultaneous placement in two newsletters 15%

300 px width, e.g. Counter vor9 and Reise vor9
Job Advertisement without logo 370 € As of 10 Job Advertisments
approx. 350 characters, including We grant a combination discount if there is a 20%

simultaneous placement in two newsletters
e.g. Counter vor9 and Reise vor9

link to website or PDF

All prices are exclusive of VAT. We do not grant agency commission to employment ads.

Counter vor9 puts your employment ad in front of more than 20,500 travel agents: in a separate section
called “Jobs” surrounded by articles. All we need is a link to where you have placed your ad on your own
website, or alternatively a PDF that we upload and publish a link to.

Employment advertisements are published in full length in two consecutive editions of the newsletter and - if
booked - with a logo. In the following six issues as one-liners without logo - so together eight days. On the
website of Counter vor9 the job advertisement appears four weeks.

Ad material delivery and approval: Employment text ads have to be approved for release latest at 10 a.m.
prior to publication date, if not, we reserve us the right to postpone the publication to the following day.

Contact: marinela.holtfreter@gloobi.de or caroline.prisching@gloobi.de

Note: The newsletter are displayed in responsive design. The presentation of the ads depends on the de-
vices. The screenshot for approval is only for the correctness of the text.
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El Themed Weeks or Advertorial

Themed Weeks

Presentation in the newsletter:

TAGLICHE NEWS FUR DEN REISEVERTRIEB

vorQ

15. September 2025: % VERTRIEB Werde Counter vord-Kreuzfahrtreporter und gewinne
AlDA-Reise ) VERTRIEB Podcast: Was die Initiative Pauschalreise erreichen will
ZIELE Gotthard-Tunnel wird im Herbst mehrfach nachts gesperrt » FORT MYERS Mitma-
chenund Trolley oder Deko zu Fort Myers gewinnen » PRODUKTE Silversea fuhrt neue

Tarife ein » TRENDS Lufthansa will ihre Fluglinien enger koordinieren » TSCHUSS Mann
tiber Bord

» THEMENWOCHE FORT MYERS
Basics iiber Fort Myers fiir den Counter
Sandstrande voller Muscheln, verzweigte

ge und weitiaufige
biete, dazu ein tropisches Klima mit durchge-
hend milden Temperaturen und eine gute Er-
reichbarkeit: All das und noch viel mehr pragt
Fort Myers und die gesamte Region im Siid-
westen Floridas - und macht sie zu einem
idealen Urlaubsziel. Counter vord

©Fort Myers

‘Was miissen Expis {iber Fort Myers wissen, Frau Bourgault?

Fort Myers - Islands, Beaches and Neighbor-
hoods ist viel mehr als nur ein Strandziel. Das
weils kaum jemand besser als Nadia Bour-
gault (Foto). Sie ist Sales- und Marketing-Re-
prasentantin DACH bei Global Communica-
tion Experts und bereist regelmaig die Re-
gion. Counter vor9 verrét sie die wichtigsten
Tipps fiir Reisebiiros. Counter vorg

ANZEIGE

Mitmachen und Trolley oder Deko zu Fort Myers gewinnen

Hat Innen die Themenwoche Fort Myers Lust
auf mehr gemacht? Dann nehmen Sie an un-
serem Gewinnspiel teil und gewinnen Sie mit
Fort Myers - Islands, Beaches and Neighbor-
hoods und Counter vor9 einen schicken Trol-
ley, eine komplette Schaufensterdekoration
oder eine Goodie-Bag mit Uberraschungen.
Einfach an unserem Gewinnspiel teilnenmen
und zwei Fragen beantworten: Counter vord

Presentation of sub-homepage on the website:

NEWSLETTE

Die schinsten Striinde der Region
Fort Myers »

eviler tomer Sanct Paimen im brtergrud

With a Themed Week on Counter vor9, you can put your destination in the
spotlight and attract the attention of travel agencies. For one week, from Monday
to Saturday, articles about your destination will appear daily, creating the ideal
environment for your advertisement. A competition provides an additional
incentive to engage with your destination.

Advertorial

Landing page on the website:

You have more to say than what
fits in an ad? Then an advertorial
on the Counter vor9 website is
the right format for you.

Text ads in the Counter vor9
newsletter generate interest and

link to your advertorial.

Please get in contact, we inform
you about details and prices.

Teaser in the newsletter

wane

Madeira bietet siches-sonnigen Wintergenuss auch jetzt

Nur wier Fugstunden von Deutschiand
ntferre, profitiert Madeira rand ums Jabe von
miderm Kirma und vaskn Sonnenstunden
Gorade N7t 3ind Ao partugiesische Insed
und e kieine Schwester Porto Sano 50
attraktiy wie rée. denn sie snd eires der
wenigen Urlaubsziele, for die o5 keine
Rersewamung gbt. Conter st

N VOR

CEET-ILT

WEWSLETTER B TIL
=
I—— fa— st | roch = Qno
Madeira bietet sicher-sonnigen
Wintergenuss auch jetzt

S K ] vt SV s G T ) e =

madeira_




Discounts and Agency Commission

Sales volumes Discounts

as of 2,500 Euro 3%
as of 10,000 Euro 5%
as of 20,000 Euro 10%
as of 30,000 Euro 15%
as of 40,000 Euro 20%

As of a certain turnover (within 1 year), benefit from our
discounts.

We grant 15% agency commission when placed through a
recognized advertising agency. The prices quoted do not
include the statutory value-added tax (VAT).

From an agreed sales volume with a one-year term, we grant
discounts after the next season. It does not matter in which
newsletter or on which website the advertising material
appears. Excluded are job advertisements.

If the pre-agreed sales volume is exceeded within the year, we
grant higher discounts in the form of our incremental discount
scale.

mVvor9

43 VERTRIEB | ZIELE | PRODUKTE | TRENDS | TSCHOSS | TREMENWOCHEN - | WEEKEND | JOBS | ITB | ITE

Fir Tunesien-Reisen ist ab
Januar der Reisepass Pflicht »
Pauschakreisende sus EU-Linde kénnen noch bis

zum 31. Dezember mit einem Personalausweis
nach Tunesien einreisen. Ud . 3)

2023 200

» Top-News | 20.6 2024

3 Vertrieb Reseportale bekiagen
Milionenachaden durch FTI-Plete 3 Ziele
Tarragona in Katalonien bekommz neves
Kreuzfahrtterminal 3> Produkte Alkours nimmt
Beat Ager ins Visier  Trends "Wir machten ein
Anantara-Hotel in Deutschland ersffnen’
 Tschilss Eurowings lsest Heilftballon auf
Mallorca steigen

NEWSLETTER KOSTENLOS BESTELLEN

2. 1P s e Newaiettes Sagich iezer 1o erhate i Kozl L ko Ser best e jecerTe formics weerrechen Mene £ Mas

Adrerse wd nanchielich num Versand des Newpetters unc £

» Vertrieb

Reiseportale
beklagen
Millionenschaden
durch FTI-Pleite

Nach der FTi-Plete lautt auf

Sente der Verriebspartner die
Ermamtiung des entstandenen
Schadens. meist in Form der

TUI will trotz FTI-
Marktaustritt

Podcast: Wie Chat
GPT heute tickt »

namsgn.- 1 Preise stabil halten

20 Jurs 20241 1639 Une »

20. Jui 20241 07:00 Ube

20, Juni 2024 1531 Ube

EXPEDITIONS-SEEREISEN 2025/26
- W8 29 35

TAGLICHE NEWS FUR DEN REISEVERTRIEB

vorQ

21 Juni 2024: ) VERTRIED TUI wil troez FTi-Markesustriet Preise stabil halten )
ZIELE Geplamter Streik trifft Eurowings-Kunden auf Maliorca ) PRODUKTE Ausliefe-
rung der Explora 5 » TRENDS 2

DoarSerie ) THCHOSS Fir viele CarmpingFans gehieen Sex-Toys zum Urlaub dezy

o urnseres Website o Tag

airlines

» VERTRIEB
TUT will trotz FTI-Markiaustritt Preise stabil halten

“Die Preise bleiben voez FTi-Plete stabl, de
Anbieter in den Ziglen wollen ivre Betten

528 grofl, cbweH viele Player versuchien, sich
Y €in*Suick von Kuchen 2 sichem’. Couster
ors

Erstes Fairweg-Biro er8ffnet im Sommer
Der U der 20 Re ion AR 2 Reisebi Maske Fair

weg get voran, jedoch lsngsamer als geplant. Dern Ende 2023 hiefl ex, dass die Reisebir
o8 mit nachhaltigem Konzept 'n Kiirze'" erifinet werden, 50 die Ankdindigung. Neer Ter-
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